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*Toute publication totale ou partielle doit impérativement utiliser la mention compléte suivante : « Sondage
opinionway pour Omnicom PR Group. » Aucune reprise de I’enquéte ne pourra étre dissociée de cet intitulé.

Paris, le 3 juillet 2018 — 42 % des Frangais prennent connaissance de l'actualité exclusivement par les
humoristes. C'est ce que nous révele ce jour un sondage opinionway mené en collaboration avec le sociologue
Ronan Chastellier pour Omnicom PR Group sur les Francais et ’lhumour.

Est-ce une autre maniere de voir les choses, moins anxiogéne, rendant |'actualité plus supportable ou au
contraire une « fuite devant la vérité terrible » ?

De maniere générale, 'humour occupe une place importante dans la société et les médias pour pres d’un
Frangais sur deux et surtout une place considérable pour 72 % des 18/24 ans pour qui le Fun doit étre
omniprésent.

82 % des Francais estiment que I’humour permet d’aborder certains sujets d’actualité

Avec 82 % des Francais qui considerent que le ton humoristique est aussi efficace que le sérieux pour traiter
certains sujets d’actualité, nous aurions franchi un palier. A ce stade, il ne s’agit plus seulement d’un salutaire
besoin d’ironie ou d’un petit coin contestataire et dréle, mais d’'une forme d’intrusion humoristique partout.
Désormais, 72 % des Francais considérent que I’humour les aide a réfléchir en rendant des sujets pénibles plus
intéressants. Comme si 'humour « sauvait » certains sujets, ou mettait au grand jour des aspects jusque-la
ignorés.

69 % des Frangais (Et 77 % des 18/24 ans!) estiment que c’est une bonne chose de mélanger actualité et
humour. Ce voisinage de I'humour n’est pas déconcertant pour eux et les frontiéres entre sérieux et non sérieux
s’abolissent progressivement. Sauf pour 29 % d’entre eux qui y trouvent a redire. Pour eux, l'invasion de
I’'humour a toute heure, I'aspect farcesque ou corrosif de I'information peut poser probleme, créer un contexte
de persiflage et de raillerie permanente.

Sont-ils des esprits chagrins ? Y aurait-il quelque chose de diabolique dans le rire comme cela a souvent était
dit ? 25 % des Frangais estiment que I’humour les empéche de comprendre en déformant certains aspects pour
toujours faire drole.

De qui et de quoi les Frangais rient-ils ?

lIs privilégient un comique de caricature qui est en fait une certaine « raideur comique », de personnage
détourné de leur gloire dans un esprit de profanation drole des mythes.

Le grand défouloir humoristique, c’est d’abord avec les hommes politiques (35 %), puis les People (25 %), les
experts qui interviennent dans les médias (15 %), les journalistes (11 %), et les sportifs (10 %).

Mais, 46 % d’entre eux considérent qu’il y a tout de méme certains sujets a éviter en matiére d’humour. Si la
« féte du bouc », le bouffon « bouc émissaire » est une figure traditionnelle du rire, seraient a proscrire pour les
Francais : les différences physiques (24 %), la religion (23 %), le racisme (22 %)... et le féminisme qui fait son
entrée dans les résultats de I'étude (11 %).

! Cette étude a été réalisée auprés d’un échantillon de 1059 personnes, représentatif de la population francaise 4gée de 18
ans et plus. Les interviews ont été réalisées en juin 2018.
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